PROBLEMATIKA DJELATNOSTI MAZIVA U regiji
· promjena odnosa na tr`i{tu, promjena vlasni~ke strukture, nejednoliki rast industrije i intezitet obnavljanja voznog parka 

· najve}a konkurencija kod maziva za vozila - automotiv program

· agresivna promid`ba

· pojava kopija, neoriginalnih kvaliteta

· utjecaj dr`avne regulative s ciljem za{tite krajnjeg potro{a~a 

· neuskla|enost “obaveznih” dr`avnih i strukovnih specifikacija npr. u podru~ju sigurnosti u prometu

· neuskla|enost sustava kontrole kvalitete, metode ispitivanja

· utjecaj i uloga agencija za za{titu potro{a~a i zavoda za ispitivanje kvalitete

· nove tvrtke i osiguranje tehni~kog servisa kupcima; prate}i laboratoriji (primjenski, kontrolni, servisni)

· niske cijene, kompenzacije, fleksibilnost, lokalne veze, inventivnost u osiguravanju vlastite logistike 

· pritisak na smanjenje ukupnih tro{kova proizvodnje, restrikcija investicija 

· za{tita lokalnih tr`i{ta – visoke takse u transportu, skladi{tenju, itd.

· dugogodi{nji nesklad izme|u “smirenih“ prosje~nih cijena finalnih maziva i rasta tro{kova proizvodnje 

· tradicionalne regionalne tvrtke – proizvo|a~i maziva se sporo prilago|avaju tr`i{nim uvjetima

· uloga struke 

· postojanje, zna~aj i utjecaj strukovnih organizacija tipa GOMA

